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MANUAL 
DE 
MARCA

O que é?
Uma ferramenta de apoio no 
desenvolvimento de estratégias 
para vender a marca, seus 
produtos e subprodutos, 
mantendo coerência visual e 
estratégica. Além disso, os 
profissionais de marketing e 
comunicação vão entender a 
forma como o Curta! se comunica 
com o público, por meio de um 
discurso consistente e alinhado ao 
posicionamento do canal. As 
diretrizes do manual devem ser 
seguidas a rigor.
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LINK PARA BAIXAR AS VERSÕES DA MARCA:
https://drive.google.com/drive/folders/1uQTJw7oIkhes9Pw3QZy9CHvD

n0Sp4JbS?usp=sharing

LINK PARA AS FONTES: 
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtu
oLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing

LINK PARA O MANUAL COMPLETO: 
https://docs.google.com/presentation/d/1jiGBjnIk-okOP6GOXes

q9wthLhS1HSz2WC36UpDkjmY/edit?usp=sharing

https://drive.google.com/drive/folders/1uQTJw7oIkhes9Pw3QZy9CHvDn0Sp4JbS?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1uQTJw7oIkhes9Pw3QZy9CHvDn0Sp4JbS?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing
https://docs.google.com/presentation/d/1jiGBjnIk-okOP6GOXesq9wthLhS1HSz2WC36UpDkjmY/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/presentation/d/1jiGBjnIk-okOP6GOXesq9wthLhS1HSz2WC36UpDkjmY/edit?usp=sharing


- Logo preta para fundos claros.

IDENTIDADE      |     LOGO - Aplicação de cor para fundo claro

Principal - OFF AIR



- Logo branca para fundos escuros ou coloridos.

Principal - OFF AIR:

IDENTIDADE      |       LOGO - Aplicação de cor para fundo escuro



- Logo preta para fundos claros.

IDENTIDADE      |       LOGO - Aplicação de cor para fundo claro

Secundária - ON AIR



Secundária - ON AIR

IDENTIDADE      |       LOGO - Aplicação de cor para fundo escuro

- Logo branca para fundos escuros ou coloridos.



2 cm

A redução máxima
aconselhável para
a marca com o
slogan é de 2 cm.

A redução máxima
aconselhável para a
marca sem o slogan e 
sem tv é de 1,5 cm.

1 cm 1,5 cm

Para reduções 
menores que 1,5 cm,
recomenda-se 
usar a marca
sem TV.

IDENTIDADE      |     Redução de Marca



A área de segurança da logo equivale
à altura do “U” que compõe a marca,
representado pela área cinza.

Esta área delimita um espaço de
respiro mínimo para boa leitura e
visualização da marca, evitando
interferências de textos, imagens ou
outros logos.

Obs: Há um pequeno espaço proposital 
no início do slogan, que melhora a 
percepção de alinhamento visual.

IDENTIDADE      |     Área de segurança



Logo em Desuso
Atenção, houve uma atualização de logo devido a alguns problemas estéticos nas formas.
Confira se está com os arquivos de logo atualizados, se não baixe nesse link: 
https://drive.google.com/drive/folders/1uQTJw7oIkhes9Pw3QZy9CHvDn0Sp4JbS?usp=sharing

IDENTIDADE      |     Redesign

Antes

Depois

https://drive.google.com/drive/folders/1uQTJw7oIkhes9Pw3QZy9CHvDn0Sp4JbS?usp=sharing


Cores RGB devem ser usadas quando 
o material criado terá sua exposição 
em tela (TV, Mobiles, Computador 
etc).

Cores CMYK devem ser utilizadas 
quando o material for desenvolvido 
para impressão em 4 cores.

IDENTIDADE      |     Paleta de Cores institucional RGB e CMYK



IDENTIDADE      |     Elementos de Identidade •  Degradês

Podem ser feitos degradês 
de duas ou três cores para 
criar fundos e elementos 
gráficos, mas utilizando 
apenas a paleta de cores 
institucional. 



IDENTIDADE      |     Tipografia     |     Utilizada em títulos dos programas, textos, cartelas de chamada e slogans.

Fonte Principal
Utilizada em títulos e palavras de destaque. 

Sempre em caixa alta e baixa.

LINK: 
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoL

oYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing

https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing


IDENTIDADE      |     Tipografia     |     Utilizada em títulos dos programas, textos, cartelas de chamada e slogans.

Fonte Secundária
Utilizada em serviço e textos corridos. 

Fontes secundárias tem peso sempre menor que as de título

LINK: 
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoL

oYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing

EXEMPLOS

https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1M_mtuoLoYRwhhusoksTJnwhnP-BpDPVE?usp=sharing


IDENTIDADE      |     Tipografia     |     Utilizada em títulos dos programas, textos, cartelas de chamada e slogans.

Fonte Terciária
Utilizada em plataformas que não aceitam 
instalação de fontes externas

Fontes em Desuso
Antigas fontes apesar de presentes em 
alguns, estão em processo desuso



IDENTIDADE      |     Elementos de identidade •  Pattern

COLORIDO 1 DESFOCADO FUNDO CLARO

COLORIDO 2 DESFOCADO FUNDO ESCURO



IDENTIDADE      |     Proibições

1 2 3

4 5 6

7 1. Não distorcer ou esticar  a logo;
2. Não mudar a ordem dos 

elementos gráficos;
3. Não cortar a logo;
4. Não mudar elementos;

5.         Não retirar elementos gráficos; 
6.         A logo precisa estar legível e em                          
contraste com o fundo;
7.         Todos os elementos da logo 
devem ter a mesma cor.



IDENTIDADE      |     Outras versões de marca - Pré-autorizadas

1 2 3

1. Pode-se usar variação de cores somente dentro da paleta de 
cores institucional;

2. Versões com a exclamação e slogan com as cores dentro da 
paleta de cores. 

3. O slogan deve ser proporcional e alinhado aos elementos 
principais;

4. Palavras de apoio, parceria ou produção (etc) devem ser 
centralizadas em cima da logo;

4



Quem somos

O Curta é um canal que valoriza a produção independente brasileira e 
internacional.

O conteúdo se apoia em seis pilares de interesses e entretenimento:  
música, artes (visuais, cênicas, arquitetura e design), cinema, pensamento 
(literatura, filosofia, antropologia), sociedade e história política.  

A programação apresenta jornalismo cultural original, curtas e 
longas-metragens documentais e ficcionais, além de conteúdos inéditos 
criados em parceria com produtoras independentes brasileiras.

O CANAL



NOSSO 
POSICIONAMENTO

O que nos propomos ser

“O canal menos TV da TV”



NOSSO 
SLOGAN
Como expressamos nossa visão

“Conteúdos Relevantes”



Arnaldo Pina

FridaNinaGil

Independente 
Multicultural 
Inteligente
Reflexivo  
Vibrante 
Sagaz 

Livre
Poético  

Corajoso  
Original  

Analítico   
Descomplicado

NOSSA  PERSONALIDADE

Personalidades e 
obras que são a 
cara do

Como nos comunicamos



Fernanda

Chomsky

Caetano Tom

Moreno Zeca

MOODBOARD | NOSSA PERSONALIDADE



Liniker

Grupo Corpo

Matheus

MOODBOARD | NOSSA PERSONALIDADE

Walter

Niemeyer

JorgeSimone



MOODBOARD | NOSSA PERSONALIDADE



SEGUNDA DA 
MÚSICA

TERÇA DAS 
ARTES

QUARTA DO
CINEMA

QUINTA DO
PENSAMENTO

SEXTA DA 
SOCIEDADE 

Nossa programação é dividida em

5 DIAS TEMÁTICOS

Cada dia da semana é representado por uma cor e um ícone.

Cada dia da semana é representado por uma cor e um ícone.



Obrigado

Thanks

Gracias

Merci

ありがとう
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